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چکیده

ایــن پژوهــش بــا هــدف ارزیابــی تأثیــر تبلیغــات حــاوی جاذبــۀ نوســتالژیک شــخصی و تاریخــی در دو قالــب تیــزر 

ــر نگــرش و رفتــار خریــد مصرف‌کننــدگان انجــام شــده اســت. فرضیــات پژوهــش از طریــق توزیــع و  و پوســتر، ب

گــردآوری پرسشــنامه در یــک کارآزمایــی تجربــی، بــا حضــور 300 آزمودن�ـی از متولدیــن دهــۀ 60 کــه براســاس یــک 

ــۀ نوســتالژیک  ــا جاذب ــۀ نوســتالژیک شــخصی، تبلیغــات ب ــا جاذب ــۀ تبلیغاتــی: تبلیغــات ب طــرح عاملــی  3)جاذب

تاریخــی و تبلیغــات بــدون جاذبــۀ نوســتالژیک( × 2 )نــوع تبلیغــات: تیــزر، پوســتر(، بــه شــکل تصادفــی در 6 گــروه 

جایگزی��ن ش�ـده‌اند، بررســی شـد�ه اس��ت. در ای��ن ارتب��اط، نتایجــ اث��رات تعامل��ی تحلی��ل واریانس�ـ دوس��ویه، در 

ســطح اطمینــان 95% نشــان می‏‏دهــد زمانــی کــه تبلیــغ از نــوع پوســتر و جاذبــه از نــوع نوســتالژی تاریخــی باشــد، 

نگــرش نســبت بــه تبلیغــات در بالاتریــن ســطح خــود بــوده اســت. زمانــی کــه تبلیــغ از نــوع تیــزر و جاذبــه از نــوع 

نوســتالژی تاریخــی باشــد، نوســتالژی برانگیخته‌شــده در بالاتریــن ســطح خــود بــوده اســت، زمانــی کــه تبلیــغ از 

نـو�ع پوس��تر و جاذب ـه�از نـو�ع نوس��تالژی تاریخیـ ـباشدــ، قصدـ ـخری��د در بالاتری�ـن ســطح خــود بـو�ده اســت. لــذا 

ــۀ نوســتالژیک تاریخــی نوســتالژی برانگیخته‌شــده  ــا جاذب ــزری ب ــه نظــر می‏رســد تبلیغــات تی براســاس نتایــج، ب

بیش�ـتر و تبلیغ�ـات پوس��تری ب��ا جاذب��ۀ نوس��تالژیک تاریخــی نگــرش مطلوب‌تــری نســبت بــه تبلیــغ و قصــد خریــد 

ــاوت  ــف تف ــای مختل ــا جاذبه‏ه ــه ب ــد در مواجه ــه برن ــبت ب ــراد نس ــرش اف ــا نگ ــد. ام ــاد می‏کن ــتری را ایج بیش

معنــادار نــدارد. 
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